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INFORMATIONSDESIGN UND CONTENT
MARKETING MADE BY STATISTA

FUnf Kunden, funf einzigartige
Projekte, funf Erfolgsgeschichten:
Entdecken Sie auf den folgenden
Seiten spannende Infografiken,
Microsite-Losungen und mehr far
international renommierte Unter- Max. 1/10 s Fast 50 % 70 %
nehmen wie Thomson Reuters

oder Autodesk - und machen Sie

sich ein Bild davon, was Statista

Content & Information Design
auch fur Sie und Ihr Unternehmen

leisten kann. Unser qualifiziertes

Team aus Beratern, Redakteuren,

Designern und Digital Marketing- 10 %
Experten betreute bisher bereits

410 Kunden aus 22 Landern. @
Binnen 12 Jahren entstanden so

Uber 15.000 Infografiken!

www.statista.design
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THOMSON REUTERS

// DER KUNDE

Thomson Reuters ist ein weltweit
operierendes Medienunternehmen.
Content & Information Design arbei-
tet seit 2018 mit Ansprechpartnern in
Grol3britannien, den USA und Kanada
zusammen und deckt dabei eine Viel-
zahl an Themen ab, vor allem im Be-
reich der Mitarbeiterschulung. Dabei
hat unser Team verschiedenste Inhalte
produziert, von Infografiken und GIFs
bis hin zu einer interaktiven Microsite
und einem animierten Video.

/I DAS PROJEKT

Die von uns erstellten Grafiken, Videos
und Microsites nutzt Thomson Reuters
vor allem, um auf seine Expertise bei
der Erstellung und Durchfiihrung von
Compliance-Schulungen fur Mitarbeiter
aufmerksam zu machen: Das Unter-
nehmen veroffentlicht jedes Jahr einen
Compliance-Bericht Uber die Entwick-
lungen und Prognosen des Jahres in
der Branche. 2019 war das zehnte Jahr
in Folge, in dem der Bericht veroffent-
licht wurde - ein groRartiger Anlass,
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um die wichtigsten Ergebnisse auf
einer interaktiven Microsite hervorzu-
heben. Unser Team aus Redakteuren,
Designern und Entwicklern hob bei
der Erstellung der Seite die wichtigsten
Ergebnisse hervor und verarbeitete
sie zu einem spannenden Data Story-
telling in der Corporate Identity von
Thomson Reuters. AulRerdem wurde
eine Reihe von Infografiken fur Com-
pliance-Fachleute erstellt, die sowohl
die Regulierung von Fintech-Unterneh-
men als auch das sensible Thema der
sexuellen Belastigung am Arbeitsplatz
behandeln.

DER ERFOLG

Das Team von Thomson Reuters ist
immer offen fur neue Ideen - und wir
von Content & Information Design
kdnnen zeigen, was unser Portfolio zu
bieten hat. Das gibt uns die Moglich-
keit, Themen interessant und abwechs-
lungsreich aufzubereiten. Die Microsite
ist dafUr ein hervorragendes Beispiel.

Sexual Harassment
in the Workplace
2020

Building a culture of
carmpliance to prevent
discrimination and
harassment

) THOMLON RUUTRES

10 Years of the
Cost of Compliance

Global Regulatory Developments 2009-2019

A Nationwide Scandal

On a Global Scale

s i Spaln e the
pRrcption of mileies waLal
P FRain weeen 3

ol I

v, e e
chign Lt 0 W L e A1

In the Public Eye 4 e
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The Impact of #MeToo
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4 ways for brands to

prioritize sustainability
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66%

of business execs believe that Al
and machine learning will have a
“major impact” on innovation.

Sustainability

edand
th their corporate purpose.

Circularity

Cybersecurity

of executives said they expect
<o implement or align
incentives around circularty
Sargets within the next 5 years

Industry, Innovation and infrastructure
pave the path to viable, sustai

of companies surveyed
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chains.Another
are stillin progress.
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top driver of innovation
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growing since the Industral
Revolutian and were 60% higher
in 2014 than they were in 1990.

INNOVATION.

Take action to stem climate change with
digital technologies.
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AUTODESK

//

//

DER KUNDE

Autodesk ist ein Software-Unterneh-
men im Bereich 2D und 3D-Design. Wir
hatten das grol3e Gluck, zu ihrer span-
nenden Arbeit beizutragen - denn das
Autodesk-Team hatte fur die Daten-
findung zu einem besonderen Projekt
zum Thema ,Urbanes Wachstum®”
bereits Kontakt zu unseres Statista-
Kollegen aus dem Bereich Research &
Analysis aufgenommen. Dass wir von
Content & Information Design schliel3-
lich die Visualisierung dieser Daten
Ubernahmen, war also nur logisch!

DAS PROJEKT

Entwickelt werden sollten Designs, die
nicht nur zur Corporate ldentity von
Autodesk passend und ansprechend
gestaltet sind, sondern die Daten zum
Leben erwecken. Unser Team war in
der Lage, einen isometrischen Stil zu
finden, der sich sowohl fur die Info-
grafiken als auch fur das White Paper
sowie fur einen 3D-Entwurf fur das
Video eignete. Mit den von Research &
Analysis gelieferten Daten konnten wir

www.statista.design
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interessante Storylines fur die Grafiken
als auch das Paper entwickeln, welche

wiederum die Grundlagen fur das Sto-

ryboard des Videos legten.

DER ERFOLG

Diese ,Teamarbeit” zwischen Auto-
desk, Statista Research & Analysis und
Statista Content & Information Design
betrachtet die Zukunft der Baubranche
anhand spannender und relevanter
Daten, die mit grol3stmadglichem Effekt
modelliert und visualisiert wurden. So
wurden Designs erstellt, die die Ge-
schichte hinter den Zahlen zum Leben
erwecken. Zu sehen sind die Ergebnis-
se des Projekts auf einer eigenen Web-

site unter dem Titel Building the future.

statista%
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BUILDING

13,000 BUILDINGS PER DAY

KEE

THE FUTURE
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Average number of buildings constructed
in-urban areas daily (2018-2050)"

More People, More Business

Keeping up, building up with economic, and population growth
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Average number of buildings constructed
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CAPSULE TECHNOLOGIES

www.statista.design

Imagine where medical capsuld
device data can take you

LiBERATE

AGGREGATE

ANALYZE

SHARE

Future state

Now imagine a single technology
platform helping you achieve
these benefits across...

all hospital departments

One Platform. Countless Benefits. 5
Making the complex simple and the simple insightful. capsuld

(inteD market ready v

capsuld)

MEDICAL DEVICE
INFORMATION PLATFORM

Bp=.

6o P mot  userate

INFORMED DECISION

)RM (MDIP)

CENTRALIZED MANAGEMENT

CONTEXTUAL AWARENESS

SCALABILITY
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SI I RE N I The race is on to

’ -'tdeliver 5G data to
-

ALONG THE WAY

your customers

THE ROAD TO 5G QUALITY OF EXPERIENCE

By 2025 itis estimated there will be 1.1 billion mobile 5G connections More than half of Americans prefer to use their mobile device to stream
worldwide. With a large-scale roll-out set to occur much earlier than video content. With 18-34 year olds spending up to 105 minutes per week
originally anticipated, the race is on to deliver! streaming video content on their smartphone.

5G STANDARDIZATION TIMELINE
DEVICES USED TO WATCH ONLINE VIDEOS IN THE U.S.*
2018 2019 200 2021 2022
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FGPP R16 Work It R17 + olution Mobile 55%

Computer
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36%
Tablet
26% 21%
™ Connected 9
TV box 13%
E Video game
éﬂ console

.

Asofov 2018

COMPLEX NEW CHALLENGES
AND GREAT EXPECTATIONS We did a study of mobile video quality.

As wireless network infrastructures and devices begin to approach the new 5G standards,

the rapid rate of acceleration has brought with it a host of new challenges l
NEW COMPLEXITY ° |||||
3
o o secwum  acme popular well-known top mobile big US.

high-end devices streaming services. carriers cities

N

Communication,

o
: s
Mol Brsdeand i p
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Here hat we found

Mobile Broadband Slice .n W
VR Logistics, Having the latest smartphone, the most popular

-EVE Aariulture, service, and excellent network cover:

- Climate equate to high quality

Massive loT Slice

.. |
Mission-critical IoT Slice COMPARING DEVICES

v
Even top-tier devices have room for improvement

Alongside increased complexity, 5G service providers
must contend with new goals and expectations:

VERY GOOD OR EXCELLENT STREAMING QUALITY*
10x 43.8% Device A Device B 98.7%

experienced
throughput

100x

peak data rates
(20Gbps+)

10x

decrease in latency
(1-5ms)

100x

density
(1m devices/km2)

100x ; ) 3x

traffic capacity spectrum efficiency

LIVE TV STREAMING

TESTING DATA SERVICES IN THE FIELD -
WHAT'S DIFFERENT WITH 5G?

i illir )fr mix,

Beam acquisition is tricky Mobility is not yet implemented
well in some areas
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5 UNVERZICHTBARE TRENDS FUR ERFOLGREICHES
CONTENT MARKETING 2021

Content Marketing ist langst Pflicht fur alle groRen Unternehmen - dadurch steigt auch die Menge der Inhalte immer weiter ins Unermessliche. Selbst mit her-
ausragend guten Inhalten wird es immer schwerer, im Informationsuberfluss aufzufallen und in den Top-Suchergebnissen zu landen. Hier sind funf Trends, mit
denen Sie 2021 auf der richtigen Seite sind.

1 // COMMUNITY SCHAFFEN 2 // USER GENERATED CON- 3 // PAID SOCIAL FUR NOCH MEHR

DURCH DIVERSIFIZIERUNG DER
INHALTE

Wer mit seinem Content Marketing Erfolge
erzielen will, muss sich diversifizieren - und
stets noch speziellere Zielgruppen anspre-
chen. Das geschieht im Idealfall nicht nur
durch Inhalte, sondern auch durch Interakti-
on, vor allem im Bereich Social Media. Schaf-
fen Sie Prasenz, beispielsweise in einschla-
gigen Facebook-Gruppen zu genau Ihrem
Thema - oder grunden Sie gar eine neue.

Kommunikation ist also Trumpf. Um heraus-
zustechen, brauchen Sie selbstverstandlich
nicht nur relevante, sondern auch optisch
auffallende Inhalte. Unsere Infografiken
sind hierfur ideal, besonders im speziellen
Social Media-Format.

www.statista.design

TENT ZUR VERBREITUNG DER
MARKENBOTSCHAFT

In den Aufbau einer Community zu investie-
ren, lohnt sich besonders: Denn im Idealfall
werden erfolgreiche Mitglieder dieser zu
Ihren Markenbotschaftern - und produzie-
ren ihren eigenen und ganz personlichen
Content.

Zufriedene ,Member" streuen lhre Marke
und Ihr Produkt namlich nicht nur im Fa-
milien- und Freundeskreis, sondern auch
immer haufiger auf Blogs oder in YouTube-
Videos. So generieren Sie Reichweite ohne
direkten Aufwand.

SICHTBARKEIT IN SOZIALEN
NETZWERKEN

Laut CMI-Report ist Social Media neben eige-
ner Website und E-Mail bei neun von zehn
B2B-Entscheidern der wichtigste organische
Distributionskanal. Doch nutzen 84 Prozent
von Ihnen (in B2C gar 85 Prozent) Paid Social.

In B2B ist diese Content-Promotion vor allem
auf LinkedIn relevant, in B2C findet sie vor
allem auf Facebook und Instagram statt -
und ist fur Grollunternehmen nahezu un-
erlasslich. In Kombination mit dem Commu-
nity-Building starken Sie die Prasenz lhrer
Marke in den sozialen Medien optimal.


https://statista.design/
https://statista.design/

B SEITE 9 // STATISTA CONTENT & INFORMATION DESIGN // TOP 5 KUNDENPROJEKTE

www.statista.design

Zum Download fur Sie

STATISTA
CONTENT
MARKETING
COMPASS

Die wichtigsten Ergebnisse der aktuellen Studien
zum Thema Content Marketing - zusammengefast
in einem einzigen Paper. Erfahren Sie wertvolle
Insights fur lhre Entscheidungsfindungen mit dem
Statista Content Marketing Compass 2021 in Zu-
sammenarbeit mit mediaresearch42 und content-
marketing.com.

JETZT KOSTENFREI HERUNTERLADEN
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WIR FREUEN UNS VON IHNEN ZU HOREN!
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ALEXANDER TROFFMANN

Consultant - Content Marketing & Information Design

+49 40 284 841-736
alexander.troffmann@statista.com
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