
BEST CASE: 
SLACK
Alles aus einer Hand: Von der Content-Erstellung 
bis zur Leadgenerierung



ZUSAMMENARBEIT & ZIELSETZUNG

&



SLACK BEST CASE

DIE ZUSAMMENARBEIT

Der Auftrag: primäre Datenerhebung zu 

Präferenzen von Büromitarbeitern in 

Deutschland hinsichtlich Arbeitsmodellen, 

Unternehmenskultur und Technologie

Das Ergebnis: Aus einem Thema wurden 
vier Content-Pieces innerhalb kürzester 
Zeit: Studie, Webinar, Infografik & 
interaktive Microsite

Slack schöpft unser Angebot voll aus: Von der primären Datenerhebung 

über die Erstellung von Content-Pieces bis hin zur Leadgenerierung

https://slack.com/intl/de-de/resources/why-use-slack/studie-von-statista-und-slack-reinventing-work&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=7013a000001rr7xAAA
https://slack.com/intl/de-de/events/webinars/webinar-von-statista-slack-reinventing-work&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=
https://slack.com/intl/de-de/resources/why-use-slack/infografik-von-statista-und-slack-buroarbeit-jetzt-und-in-zukunft&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=7013a000001rr7xAAA
https://info.slackhq.com/wie-wir-arbeiten-benchmark?lang=de-de&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Salesforce_de_de__null_Slack_202111&campaign=%207013a000001rqpeAAA


Leadgenerierung Positionierung als Thought
Leader für die erfolgreiche 

Zusammenarbeit von überall

Steigerung der 
Markenbekanntheit + Aufbau 

von Reichweite und Awareness

MIT DEN CONTENT FORMATEN SOLLTEN 
FOLGENDE ZIELE ERREICHT WERDEN:

SLACK BEST CASE

DIE ZIELE

1 2 3



SLACK BEST CASE

360° KOMMUNIKATION

Slack schöpft unser Angebot voll aus: Von der primären Datenerhebung über die Erstellung von Content- Pieces bis hin zur Leadgenerierung

STUDIE WEBINAR INFOGRAFIK MICROSITE

+ LEADGENERIERUNG VON MARKETING-QUALIFIED-LEADS

1 2 3 4

https://slack.com/intl/de-de/resources/why-use-slack/studie-von-statista-und-slack-reinventing-work&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=7013a000001rr7xAAA
https://slack.com/intl/de-de/events/webinars/webinar-von-statista-slack-reinventing-work&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=
https://slack.com/intl/de-de/resources/why-use-slack/infografik-von-statista-und-slack-buroarbeit-jetzt-und-in-zukunft&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=7013a000001rr7xAAA
https://info.slackhq.com/wie-wir-arbeiten-benchmark?lang=de-de&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Salesforce_de_de__null_Slack_202111&campaign=%207013a000001rqpeAAA


SLACK BEST CASE

1: STUDIE

Primäre Datenerhebung zu Präferenzen von 

Büromitarbeitern in Deutschland hinsichtlich 

Arbeitsmodellen, Unternehmenskultur und 

Technologie. 

Das Ziel: Trends der neuen Arbeitswelt zu 

identifizieren und zu untersuchen, wie diese die 

Zusammenarbeit beeinflussen

Methode und Stichprobe: Online-Befragung von 

1.000 berufstätige Personen in Deutschland in 

Voll-oder Teilzeit, zwischen 18 und 65 Jahren, die 

einen Computer täglich nutzen

https://slack.com/intl/de-de/resources/why-use-slack/studie-von-statista-und-slack-reinventing-work&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=7013a000001rr7xAAA


Die Ergebnisse der Studie „Reinventing Work“ wurden 

für ein Webinar aufbereitet und den Slack Kunden und 

Partnern vorgetragen

Zu finden unter 

reinventingworkwithslackandstatista.splashthat.com

SLACK BEST CASE

2: WEBINAR

https://reinventingworkwithslackandstatista.splashthat.com/
https://slack.com/intl/de-de/events/webinars/webinar-von-statista-slack-reinventing-work&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Statista_de_de__null_Slack_202111&campaign=


SLACK BEST CASE

3: INFOGRAFIK

Basiert auf den Studienergebnissen 

und steht zum Download auf der 

interaktiven Microsite zur Verfügung

Infografik wird als Asset eingesetzt, 

um Leads zu generieren



SLACK BEST CASE

4: MICROSITE

Auf Basis der Studie entstand eine 

interaktive Microsite, auf der User 

herausfinden können, welcher Arbeitstyp sie 

sind und wo sie im vergleich zu ihren 

Kollegen stehen

es gibt insgesamt 5 Fragen, auf jede Frage 

folgt ein Ergebnis aus der Studie

Das Ziel: Mehr Informationen über die 

Nutzer erfahren und weitere Leads 

generieren. Gegen die Abgabe der 

Kontaktdaten erhalten die User ihr Ergebnis 

https://info.slackhq.com/wie-wir-arbeiten-benchmark?lang=de-de&utm_medium=demand-gen&utm_source=general&utm_campaign=cd_demand-gen_general_Salesforce_de_de__null_Slack_202111&campaign=%207013a000001rqpeAAA


55.000 16,48% 4,5%

Empfänger:innen Öffnungsrate Klickrate

STAND ALONE MAILING:

Slack platzierte das Content-Assest innerhalb eines 

Monothematischen Mailings

Der Content wurde zur Kontaktgenerierung innerhalb der 

Statista Nutzer:innenschaft verbreitet

Verlinkung erfolgte auf externe Landingpage

BEST CASE SLACK

DISTRIBUTION STATISTA STAND ALONE MAILING



BEST CASE SLACK

FILTER ZUR LEADGENERIERUNG

GESCHÄFTSBEREICHE:

Tech & Development

IT 

Sales 

Service 

HR 

UNTERNEHMENSGRÖßEN:

> 200 Mitarbeiter

ENTSCHEIDER:INNEN-LEVEL:

1. Ebene
Inhaber:in, C-Level

2. Ebene
Leitungsebene

3. Ebene
Manager:in, Experts

ZIELBRANCHEN:

Industrie

ITK 

Dienstleistungen

Handel

Healthcare

Education

Energie

GEMEINSAM MIT SLACK UND LEADFACTORY LEGTEN WIR EINEN DETAILLIERTEN FILTER FEST:In Zusammenarbeit mit unserem Partner 

Leadfactory generierten wir für Slack

qualifizierte Leads über das Business.today

Network.



*DSGVO – konform, Auswahl der Kampagnen anhand von 600 Filterkriterien

BEST CASE SLACK

QUALIFIZIERTE LEADS FÜR SLACK

Ein Lead für Slack enthält sämtliche für die Vertriebsaktivitäten relevanten Informationen.

Unternehmen

Genaue Anschrift

Geschäftliche E-Mail-Adresse

Betriebsgröße

Branche

Telefondurchwahl

Entscheider:innen-Level

Geschäftsbereich

Position

Vollständiger Name

Double Opt-In-Informationen



UNSERE KUNDEN

“In meiner Marketing-Strategie ist Data Storytelling Prio

Nummer eins. Es ist unheimlich wichtig, das, was man über 

ein Produkt erzählt, auch belegen zu können. Und das geht 

eben am besten mit Zahlen, Daten und Fakten. Tut man 

das nicht, kann es schnell passieren, dass der Content 

unglaubwürdig erscheint.”

ANN-KATRIN MAIWORM

HEAD OF MARKETING DACH

Slack



IHR KONTAKT

ALEXANDER TROFFMANN

Consultant Content & Information Design

+49 40 284 841-736

alexander.troffmann@statista.com

https://statista.design/


